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ບດົຄດັຫຍໍໍ້ 
ສຶກສາຊ່ອງທາງການຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້

ແກ່ຜົນຜະລິດກະສິກໍາກໍລະນີສຶກສາ: ໝາກກ້ຽງ ເມ ອງວັງວຽງ 
ແຂວງວຽງຈັນ, ໂດຍມີຈຸດປະສົງເພ ື່ອປະເມີນສະພາບທົົ່ວໄປ
ກ່ຽວກັບການປູກໝາກກ້ຽງ ແລະ ຊ່ອງທາງການຕະຫລາດເພ ື່ອ
ສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້ແກ່ ໝາກກ້ຽງວັງວຽງ, ແຂວງວຽງຈັນ ແລະ 
ວິເຄາະລະດັບຄວາມຄິດເຫັນຂອງຜູ້ບໍລິໂພກກ່ຽວກັບຊ່ອງທາງ
ການຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໝາກກ້ຽງວັງວຽງ, ແຂວງ
ວຽງຈັນ. ໃນການສຶກສາຄັ ັ້ງນ ີ ັ້ເປັນເປັນການສຶກສາແບບ
ປະລິມານທີື່ໃຊ້ແບບສອບຖາມເປັນເຄ ື່ອງມ ໃນການຄົັ້ນຄວ້າ ໄດ້
ກຸ່ມຕົວຢ່າງຈໍານວນ 207 ກຸ່ມຕົວຢ່າງ ແລະ ແບບສໍາພາດເຈາະ
ລຶກນັກວິຊາການດ້ານການປູກໝາກກ້ຽງ, ຊາວສວນໝາກກ້ຽງ
ທີື່ເປັນຄອບຄົວຕົວແບບ ແລະ ແມ່ຄ້າຂາຍໝາກກ້ຽງ ຈໍານວນ 

ໄດ້ຈໍານວນ 10 ກຸ່ມຕົວຢ່າງ. ສະຖິຕິທີື່ໃຊ້ເປັນສະຖິຕິພັນລະນາ. 
ຜົນການສຶກສາພົບວ່າ ຜູ້ຕອບແບບສອບຖາມສ່ວນຫລາຍເປັນ
ເພດຍິງຄິດເປັນ 61%, ມີອາຍຸລະຫວ່າງ 20-40 ປີຄິດເປັນ 
65.7%, ລະດັບການສຶກສາຕໍໍ່າກວ່າປະລິນຍາຕີ ຄິດເປັນ 56% 

ລາຍໄດ້ລະຫວ່າງ 2.000.001 5.000.000ຄິດເປັນ 57.48%. 

ສະພາບການປູກໝາກກ້ຽງເມ ອງວັງວຽງຖ ວ່າເປັນທ່າແຮງດ້ານ
ການພັດທະນາເສດຖະກິດສັງຄົມຂອງແຂວງວຽງຈັນ, ເປັນຕົັ້ນ
ແມ່ນການສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໃນການຈໍາໜ່າຍໝາກກ້ຽງ, ການ
ສ້າງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວເຊີງກະເສດຊຸມຊົນ, ສູນການຮຽນຮູ້ດ້ານ
ກະສິກໍາ, ການຮ່ວມມ ທັງພາກລັດແລະຜູ້ປະກອບການໃນການ
ສົົ່ງເສີມຜະລິດຕະພັນຈາກໝາກກ້ຽງ, ການແປຮູບໝາກກ້ຽງ
ເພ  ື່ອເປ ັນສ ິນຄ ້າໜຶ ື່ງເມ ອງໜຶ ື່ງຜະລ ິດຕະພ ັນ, ການຈັດ
ຕະຫລາດນັດໝາກກ້ຽງ, ສ່ວນດ້ານຊາວສວນຈາກການສໍາພາດ

ພົບວ່າບັນຫາທີື່ພົບແມ່ນຂາດຄວາມຮູ້ດ້ານການຕະຫລາດເຮັດ
ໃຫ້ຊ່ອງທາງການຈໍາໜ່າຍຈໍາເປັນຕ້ອງອາໄສພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງ, 
ຂາດຄວາມຮູ້ດ້ານການປູກຝັງແລະການບົວລະບັດຮັກສາ ແລະ 
ຕົັ້ນທຶນການຜະລິດສູງຫລາຍ ຜະລິດຕະພັນສ່ວນຫລາຍນໍາເຂົັ້າ
ມາຈາກຕ່າງປະເທດ. ສໍາລັບຄວາມຄິດເຫັນຂອງຜູ້ບໍລິໂພກ
ກ່ຽວກັບຂ່ອງທາງການຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໝາກກ້ຽງ
ເມ ອງວັງວຽງໄດ້ແກ່ ການສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມດ້ວຍການພັດທະນາ
ຄຸນນະພາບໝາກກ້ຽງໃຫ້ໄດ້ມາດຕະຖານກະສິກໍາສະອາດ , 
ຮອງລົງມາແມ່ນສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມດ້ວຍການພັດທະນາສວນໝາກ
ກ້ຽງເພ ື່ອເປັນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສູນການຮຽນຮູ້, ສ້າງມູນຄ່າ
ເພີື່ມດ້ວຍການແປຮູບເປັນຜະລິດຕະພັນນໍ້າ  ໝາກກ້ຽງສົດເພ ື່ອ
ອອກຈໍາໜ່າຍ,ສ້າງເຄ ອຂ່າຍສັງຄົມອອນລາຍ ເພ ື່ອເພີື່ມຊ່ອງ
ທາງໃນການຂາຍໝາກກ້ຽງໂດຍຜ່ານຊ່ອງທາງ Facebook, 

Line, WhatsApp, ສ້າງມູນຄ່າເພີ ື່ມດ້ວຍການສ້າງກາຍີ ື່ຫໍໍ້  
(Brand) ທີື່ເປັນສະຕິກເກີ ໂລໂກຕິດໃສ່ໜ່ວຍໝາກກ້ຽງ,ຈັດ
ຕະຫ າດນັດໜາກກ້ຽງວັງວຽງ ເພ ື່ອໂຄສະນາ ແລະ ສົົ່ງເສີມໝ
າກກ້ຽງວັງວຽງ, ສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມດ້ວຍການຈັດປະເພດ ຄັດແຍກ
ເກຣດຂອງຂະໜາດໝາກກ້ຽງອອກເປັນຫ າຍຂະໜາດດ້ວຍ
ກັນເຊັົ່ນ (A, B, C, D) ແລະຈັດຈ າໜ່າຍໝາກກ້ຽງຕາມສູນ
ການຄ້າ ແລະ ຮ້ານສະດວກຊ ັ້ຕ່າງໆ ທັງພາຍໃນແຂວງ ແລະ 
ຕ່າງແຂວງຕາມລໍາດັບ. 
ຄໍາສັບສໍາຄັນ: ຊ່ອງທາງ, ການຕະຫລາດ, ຜົນຜະລິດກະສິກໍາ, 
ໝາກກ້ຽງ ແລະ ເມ ອງວັງວຽງ  
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Abstract 
Study on Marketing channels for Value added 

of Agriculture Products: Case Study Oranges 
Vangvieng District, Vientiane Province. The aim of 

Study is evaluating the general situation of orange 

cultivation and marketing channels to create added 

value for Vangvieng oranges, Vientiane province 

and analyze the level of consumers opinion on 

marketing channels to create added value for 

Vangvieng oranges, Vientiane province. In this 

study, it is a quantitative study that uses a 

questionnaire as a research tool. There are 2 0 7 

samples and in-depth interviews with experts in 

orange cultivation, orange growers who are model 

families and sellers of orange, there are 10 samples. 

The statistics used are descriptive statistics. The 

results of the study found that most of the 

respondents are female, 61%, aged between 20-40 

years old, 65.7%, less than a bachelor's degree, 56%, 

income between 2,000,000-5,000,000, 57.48%. The 

state of orange cultivation in Vang Vieng is 

considered to be a potential for the socio-economic 

development of Vientiane Province, such as the 

creation of added value in the distribution of 

oranges, the creation of community agricultural 

tourism, agricultural learning centers, cooperation 

between the government and entrepreneurs in the 

promotion of orange products, the transformation of 

oranges into a product of one city, one product, the 

organization of the orange market. The farmers from 

the interview found that the problem encountered is 

the lack of marketing knowledge, which makes 

distribution channels dependent on middlemen, the 

lack of knowledge on cultivation and care, and the 

high cost of importing products. For the opinion of 

consumers about the market channel to create value 

for oranges in Vangvieng, it is to create added value 

by developing the quality of oranges to meet clean 

agricultural standards, followed by creating added 

value by developing the orchard as a tourist source 

and learning center, creating added value by 

transforming it into fresh orange juice products for 

distribution, creating online social networks to 

increase the channel for selling oranges through 

Facebook, Line, WhatsApp, creating added value by 

creating a brand (Brand) that is a sticker with a logo 

attached to the oranges, arranging a market for 

oranges to increase the value of different types of 

oranges. Oranges come in different sizes such as (A, 

B, C, D) and distribute oranges to shopping malls 

and convenience stores both within the province and 

outside the province respectively. 

key words: Marketing channels, Value added, 

Agriculture Products, Vangvieng Oranges    
ເຫດຜົນ ແລະ ຄວາມສໍາຄັນຂອງບັນຫາ 

ການແກ້ໄຂຄວາມທຸກຍາກ ແມ່ນໜຶື່ງໃນເປ ົ້າໝາຍທີື່ສໍາ
ຄັນທີື່ລັດຖະບານໄດ້ວາງໄວ້, ເນ ື່ອງຈາກ 70% ຂອງພົນລະ
ເມ ອງລາວແມ່ນຍັງຢູ່ຂະແໜງການກະສີກໍາ. ດັ ື່ງນັັ້ນ, ການສ້າງ
ລາຍໄດ້ໃຫ້ພາກກະສີກໍາກໍຄ ຊາວກະສີກອນຊຶື່ງເປັນເປ ົ້າໝາຍທີື່
ສໍາຄັນດັົ່ງເຫັນໄດ້ຈາກແຜນພັດທະນາເສດຖະກິດ-ສັງຄົນແຫ່ງ
ຊາດ 5 ປີ ຄັັ້ງທີື່ VIII ຊຶື່ງ ລັດຖະບານໄດ້ເອົາໃຈໃສ່ຫັນລົງສູ່
ຮາກຖານເພ ື່ອສຸມໃສ່ສ້າງບ້ານ ແລະ ຈຸດສຸມພັດທະນາ ແລະ ປະ
ຕິບັດວຽກງານ 3 ສ້າງ ໂດຍສ້າງແຂວງໃຫ້ເປັນຫົວໜ່ວຍຍຸດທະ
ສາດ, ສ້າງເມ ອງໃຫ້ເປັນຫົວໜ່ວຍເຂັັ້ມແຂງຮອບດ້ານ ແລະ 
ສ້າງບ້ານໃຫ້ເປັນຫົວໜ່ວຍພັດທະນາ. ໂດຍລັດຖະບານໄດ້ຈັດ
ສັນພູມລໍາເນົາ ແລະ ບ່ອນທໍາມາຫາກິນຖາວອນເພ ື່ອສ້າງວຽກ
ເຮັດງານທໍາທີື່ໝັັ້ນຄົງໃຫ້ແກ່ປະຊາຊົນ, ມີການຫັນປ່ຽນການ
ຫາກິນແບບທໍາມະຊາດ ແລະ ເຄິື່ງທໍາມະຊາດມາເປັນການຜະ
ລິດເປັນສິນຄ້າ ແລະ ການພັດທະນາຢ່າງມີຈຸດສຸມ ໂດຍສະເພາະ 
ການປູກພ ດສະບຽງອາຫານຕ່າງໆເຊັົ່ນ ໝາກໄມ້ໃຫ້ໝາກ ຜົນ
ຜະລິດເພີ ື່ມຂຶ ັ້ນຈາກ 626,805 ໂຕນໃນປີ 2010-2011 ມາ
ເປັນ 790,840 ໂຕນ ໃນສົກ 2014-2015 ບັນລຸລ ື່ນຄາດໝາຍ 

12.98% ທີື່ເດັົ່ນກ່ວາໝູ່ແມ່ນການປູກຜັກອິນຊີ (ພັກປອດສານ
ຜິດ), ປັບປຸງການຜະລິດໃຫ້ເຂັັ້ມແຂງ ໂດຍການຊຸກຍູ້ສົົ່ງເສີມ 

ແລະ ສ້າງຄວາມເຂັັ້ມແຂງໃຫ້ແກ່ວິສາຫະກິດ ຂະໜາດນ້ອຍ 

ແລະ ຂະໜາດກາງ (SMEs) ສ ຸມໃສ່ການຜະລິດເປັນສິນຄາ້ໃຫ້
ມຄີຸນນະພາບສູງ ແລະ ມີຫລາກຫລາຍເພ ື່ອຊົມໃຊ້ພາຍໃນ ແລະ 
ສົົ່ງອອກ (ກະຊວງແຜນການ ແລະ ການລົງທຶນ, 2016). ເມ ອງ
ວັງວຽງເປັນເມ ອງໜຶື່ງທີື່ຂຶັ້ນກັບແຂວງວຽງຈັນ ມທີີື່ຕັັ້ງຫ່າງຈາກ
ເທດສະບານແຂວງວຽງຈັນໄປທາງທິດເໜ ອປະມານ 85 ກິໂລ
ແມັດ ມີທ່າແຮງຕົັ້ນຕໍໃນການພັດທະນາເສດຖະກິດ-ສັງຄົມ 

ຂອງເມ ອງວັງວຽງ, ຜົນຜະລິດກະສີກໍາ-ປ່າໄມ້ ສາມາດສ້າງລາຍ
ຮັບໄດ ້264,2 ຕ ັ້ກີບ/ປີ, ອຸດສາຫະກໍາ ແລະ ຫັດຖະກໍາ ສ້າງລາຍ
ຮັບໄດ້ 185,7 ຕ ັ້ກີບ/ປີ ແລະ ດ້ານບໍລິການສ້າງລາຍຮັບໄດ້ 
196,1 ຕ ັ້ກີບ/ປີ. ນອກຈາກນັັ້ນເມ ອງວັງວຽງຍັງເປັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວທີື່ໄດ້ຮັບຄວາມນິຍົມ ແລະ ມີຊ ື່ສຽງ. ການປູກໝາກ
ກ້ຽງເພ ື່ອຂາຍເປັນສິນຄ້າຖ ວ່າເປັນພ ດເສດຖະກິດທີື່ສໍາຄັນຊະ
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ນິດໜຶື່ງຂອງແຂວງວຽງຈັນ ຜົນຜະລິດເປັນທີື່ຕ້ອງການຂອງຜູບ້ໍ
ລິໂພກພາຍໃນປະເທດ ເນ ື່ອງຈາກເປັນໝາກກ້ຽງທີື່ມີລົດຊາດ
ຫອມຫວານ, ນໍ້າຫລາຍ, ເປືອກບາງ ແລະ ມີສີສັນສວຍງາມ, 

ເປັນໝາກໄມ້ທີື່ສາມາດສ້າງລາຍໄດ້ໃຫ້ກັບຊາວສວນຢ່າງ
ຫລວງຫລາຍ.  ໝາກກ້ຽງເປັນໝາກໄມ້ຊະນິດໜຶື່ງເປັນທີື່ນິຍົມ
ໃນການບໍລິໂພກໂດຍທົົ່ວໄປ ຜົນຜະລິດຕະຫລອດປີມີຈໍາໜ່າຍ
ໃນຕະຫລາດທົົ່ວໄປ. ໂດຍໃນ ສປປ.ລາວ ມີພ ັ້ນທີື່ປູກໝາກ
ກ້ຽງຫລາຍທີື່ສຸດແມ່ນເມ ອງວັງວຽງ ແຂວງວຽງຈັນ, ຊຶື່ງ ມີເນ ັ້ອ
ກະສິກໍາ 8,925 ເຮັກຕາ ໃນນັັ້ນເນ ື່ອທີື່ປູກໝາກໄມ້ກິນໝາກມີ
ເຖິງ 677 ເຮັກຕາ ໄດຜ້ົນຜະລິດທັງໝົດ 4.914 ໂຕນ/ປີ. ເນ ັ້ອທີື່
ປູກໝາກກ້ຽງເມ ື່ອທຽບກັບເນ ັ້ອທີື່ປູກໝາກໄມ້ກິນໝາກທັງ
ຫມົດກວມເອົາ 233 ເຮັກຕາ ແລະ ມີຜົນຜະລິດ 1,721ໂຕນຕໍໍ່
ປີ. ຈໍານວນຊາວກະສິກອນປູກໝາກກ້ຽງມີເຖິງ 350 ຄອບຄົວ 

ຊຶື່ງກວມເອົາ 10 ໝູ່ບ້ານ (ຫ້ອງການກະສິກໍາ ແລະ ປ່າໄມ້, 
2019).  ດ້ວຍເຫດຜົນດັົ່ງກ່າວ ຄະນະຜູ້ວິໄຈຈຶື່ງຕ້ອງການສຶກ
ສາຊ່ອງທາງໃນການຈັດຈໍາໜ່າຍທາງການຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງ
ມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້ແກ່ ຜະລິດຕະພັນກະສິກໍາ ກໍລະນີສຶກສາໝາກ
ກ້ຽງ, ວັງວຽງ, ແຂວງວຽງຈັນ. ຂໍໍ້ມູນດັ ົ່ງກວ່າ ອາດຈະເປັນ
ປະໂຫຍດທີື່ສໍາຄັນໃຫ້ແກ່ ໜ່ວຍງານຂອງລັດ ເພ ື່ອນໍາໄປວາງ
ແຜນ, ພັດທະນາ ແລະ ສົົ່ງເສີມຊາວກະສິກອນໃຫ້ມີການປັບປຸງ
ຄຸນນະພາບຜົນຜະລິດໝາກກ້ຽງເພ ື່ອໃຫ້ສາມາດແຂ່ງຂັນກັບໝ
າກກ້ຽງທີື່ນໍາເຂົັ້າຈາກຕ່າງປະເທດ, ນອກຈາກນັັ້ນຍັງມີສ່ວນທີື່
ສໍາຄັນໃຫ້ແກ່ນັກວິຊາການດ້ານການຕະຫລາດໃນການຫາ
ແນວທາງໃນການສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້ແກ່ໝາກກ້ຽງວັງວຽງໃນ
ອະນາຄົດ.   

ຈຸດປະສົງ 
ການຄົັ້ນຄ້ວາໃນຄັັ້ງນີັ້ມີຈຸດປະສົງດັົ່ງນີັ້: 

1. ເພ ື່ອປະເມີນສະພາບທົົ່ວໄປກ່ຽວກັບການປູກໝາກ
ກ້ຽງ ແລະ ຊ່ອງທາງການຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້ແກ່ 
ໝາກກ້ຽງວັງວຽງ, ແຂວງວຽງຈັນ. 

2. ເພ ື່ອວິເຄາະລະດັບຄວາມຄິດເຫັນຂອງຜູ້ບໍລິໂພກກ່ຽວ
ກັບຊ່ອງທາງການຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໝາກກ້ຽງວັງ
ວຽງ, ແຂວງວຽງຈັນ. 

ແນວຄິດ, ທິດສະດີ ແລະ ບົດວິໄຈທີື່ກ່ຽວຂ້ອງ  
ໃນການສຶກສາຊ່ອງທາງການຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງມູນຄ່າ

ເພີື່ມໃຫ້ແກ່ ຜົນຜະລິດກະສິກໍາ ກໍລະນີສຶກສາ ໝາກກ້ຽງ, ເມ ອງ
ວັງວຽງ, ແຂວງວຽງຈັນ. ໃນການສຶກສາຄັັ້ງນີັ້ແມ່ນສຶກສາແນວ
ຄິດທິດສະດີກ່ຽວກັບການຕະຫລາດ, ການຊັບພະຍາກອນທີື່
ມີຄ່າໃນການສ້າງຄວາມໄດ້ປຽບການແຂ່ງຂັນ, ການສ້າງມນູຄ່າ
ເພີື່ມໂດຍການຄວາມແຕກຕ່າງຂອງສິນຄ້າ, ການພັດທະນາຊຸມ
ຊົນທີື່ຍ ນຍົງ, ຕ່ອງໂສ້ການສະໜອງໃນການສ້າງມູນລະຄ່າເພີື່ມ, 

ບັນຫາ ແລະ ອຸປສັກໃນການຈັດຈໍາໜ່າຍຜະລິດຕະພັນຫມາກ

ກ້ຽງຢູ່ເມ ອງ ວັງວຽງ ແຂວງວຽງຈັນ.  , ຊຶື່ງໄດ້ມີນັກວິຊາການ
ດ້ານການຕະຫລາດໄດ້ໃຫ້ຄວາມໝາຍໄວ້ດັົ່ງນີັ້: 

Barney et al. (2007) ໄດ້ກ່າວວ່າປັດໄຈທີື່ສໍາຄັນໃນ
ການສາ ັ້ງຄວາມໄດ້ປຽບການແຂ່ງຂັນຄ  ຊັບພະຍາ ກອນທີື່
ສາມາດສ້າງມູນຄ່າໃຫ້ກັບອົງກອນ, ເປັນຊັບພະຍາກອນທີື່ຫາ
ຍາກ ແລະ ມີເອກະລັກສະເພາະຄູ່ແຂ່ງຂັນລອກລຽນແບບໄດ້
ຍາກ ຫລ  ອາດມີຕົນທຶນສູງໃນການລອກລຽນແບບແລະບໍໍ່
ສາມາດນໍາໃຊ້ຊັບພະຍາ ກອນອ ື່ນມາທົດແທນໄດ້ເລຍ ຊຶື່ງ
ຊັບພະຍາກອນເຫລົົ່ານັັ້ນ ໄດ້ແກ່ ຊັບພະຍາກອນມະນຸດ, ຊັບ 
ພະຍາກອນທາງກາຍຍະພາບແລະຊັບພະຍາກອນພາຍໃນອົງ
ກອນ. ສອດຄ້ອງກັບແນວຄວາມຄິດຂອງ Wright ໄດ້ກ່າວວ່າ 
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດເປັນຊັບພະຍາກອນທີື່ສາມາດສ້າງມູນຄ່າ 
ແລະ ສ້າງຄວາມໄດ້ປຽບທາງການແຂ່ງຂັນໃຫ້ກັບສິນຄ້າຂອງ
ທຸລະກິດ (Wright, 2001). ການສ້າງມູນຄ່າ ແລະ ສ້າງຄວາມ
ແຕກຕ່າງທີື່ໂດດເດັົ່ນມີເອກກະລັກສະເພາະໃຫ້ກັບກາຍີື່ຫໍໍ້ຂອງ
ສິນຄ້ານັັ້ນຖ ວ່າເປັນຍຸດທະສາດການສ້າງຂໍໍ້ໄດ້ປຽບທາງການ
ແຂ່ງຂັນທາງທຸລະກິດ. ນອກຈາກນັັ້ນຍັງເປັນສາເຫດທີື່ເຮັດໃຫ້
ຜູ້ບໍລິໂພກຊ ັ້ ແລະ ຈົງຮັກພັກດີຕໍໍ່ກາຍີື່ຫໍໍ້ນັັ້ນອີກດ້ວຍ. ການສ້າງ
ຄວາມເຊ ື່ອມໂຍງລະຫວ່າງກາຍີື່ຫໍໍ້ກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງລູກ
ຄ້າ ນັບວ່າມີຄວາມສໍາຄັນຫລາຍ ສາມາດເຮັດໃຫ້ກາຍີື່ຫໍໍ້ນັັ້ນ ໆ 

ເປັນທີື່ນິຍົມໄດ້ຫ າຍກ່ວາກາຍີື່ຫໍໍ້ອ ື່ນ ໆ  ໃນຕະຫລາດດຽວກັນ. 

ດັົ່ງນັັ້ນຈຸດຂອງຄວາມແຕກຕ່າງໃນຈິດໃຈຂອງລູກຄ້າຈະເປັນ
ສິື່ງທີື່ມີສັກກະຍະພາບຫ າຍກ່ວາຄູ່ແຂ່ງຂັນ. (Kotler & Kelle, 

2006). ໃນການສ້າງມູນຄ່າໃຫ້ກັບສິນຄ້າທາງດ້ານກະສິກໍາທີື່ມີ
ຄວາມສໍາຄັນຫລາຍຕໍໍ່ການພັດທະນາເສດຖະກິດຊຸມຊົນໃຫ້
ເຂັັ້ມແຂງ ແລະ ຍ ນຍົງ ໂດຍສະເພາະຊຸມຊົນທີື່ມີທ່າແຮງຫລາຍ
ດ້ານ ເຊັົ່ນ ການທ່ອງທ່ຽວແບບອານຸລັກ, ການທ່ອງທ່ຽວແບບ
ກະເສດຊຸມຊົນ ແລະ ທາງດ້ານການຜະລິດສິນຄ້າຈາກຜົນຜະລິດ
ດ້ານກະສິກໍາ ເປັນຕົ ັ້ນ. ແນວທາງການສ້າງມູນຄ່າໃຫ້ກັບ
ຜະລິດຕະພັນຊຸມຊົນ ໂດຍສະເພາະແມ່ນສິນຄ້າທາງການກະສິ
ກໍາ ເປັນວິທີການຕໍໍ່ຍອດໃຫ້ກັບສິນຄ້າທີ ື່ມີຕົັ້ນທຶນຈາກພູມ
ປັນຍາທ້ອງຖິື່ນ ຊຶື່ງມີພ ັ້ນຖານທີື່ກ່ຽວຂ້ອງທາງດ້ານພູມສັນຖານ
, ປະຫວັດສາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາ, ດັ ົ່ງນັ ັ້ນ ຜະລິດຕະພັນ
ທ້ອງຖິື່ນຕ້ອງມີຄວາມເປັນເອກະລັກສະເພາະທີື່ບົ ົ່ງບອກເຖິງ
ແຫລ່ງກໍາເນີດທີື່ມີລັກສະນະທີື່ແຕກຕ່າງຈາກພ ັ້ນທີື່  ອ ື່ນໆ. 
ນອກຈາກນັັ້ນ (Swasthaisong, 2019) ໄດ້ອະທິບາຍຄວາມ
ໝາຍໃນການສາ ັ້ງມູນຄ່າເພ ີ ື່ມສິນຄ້າເປ ັນແນວທາງການ
ພັດທະນາຜົນຜະລິດທາງດ້ານກະສິກໍາມາແປຮູບສະພາບລັກ
ສະນເດີມໄປເປັນຂະບວນການທີື່ບໍໍ່ສະລັບຊັບຊ້ອນເພ ື່ອໃຫ້ສອດ
ຄ້ອງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງຕະລາດຜູ້ບໍລິໂພກ. ການສ້າງມູນ
ຄ້າສ ິນຄ້ານັບວ່າມີຄວາມສໍາຄ ັນຫລາຍຕໍ ໍ່ການພັດທະນາ
ເສດຖະກິດໂດຍການນໍາໃຊ້ຊັບພະຍາກອນທີື່ມີຢູ່ມາປ່ຽນແປງ
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ສະພາບເດ ີມຂອງຜະລິດຕະພ ັນໃຫ້ສອດຄ້ອງກັບຄວາມ
ຕ້ອງການຂອງລູກຄ້າ ຊຶື່ງອາດມີຫລາຍວິທີດ້ວຍກັນເຊັົ່ນ ການ
ສ້າງກາສິນຄ້າ, ການຊອກຫາຊ່ອງທາງໃຫມ່ໃຫ້ກັບການຈັດຈໍາ
ໜ່າຍ ແລະ ການບັນຈຸພັນສວຍງາມ ເປັນຕົ ັ້ນ. ໃນທາງການ
ຕະຫລາດການສ້າງມູນຄ່າເພ ີ ື່ມຄ ການພັດທະນາເຮັດໃຫ້
ຜະລິດຕະພັນເກີນຄວາມຄາດໝາຍຂອງຜູ້ບໍລິໂພກ. ນອກຈາກ
ນັັ້ນ ການສ້າງຄວາມໄດ້ປຽບດ້ານການແຂ່ງຂັນທຸລະກິດນັັ້ນຈໍາ
ເປັນຕ້ອງໄດ້ກໍານົດຍຸດທະສາດດ້ານຕົັ້ນທຶນການຜະລິດ, ການ
ສ້າງຄວາມແຕກຕ່າງ ດ້ານຜະລິດຕະພັນແລະການບໍລິການຈາກ
ຄູ່ແຂ່ງຂັນ ແລະ ການເນັັ້ນຕະຫລາດສະເພາະກູ່ມກໍໍ່ເປັນປັດໄຈທີື່
ສໍາຄັນ (Porter,1985). ເຄ ື່ອງມ ທາງການຕະຫລາດເປັນເຄ ື່ອງ
ທີື່ສໍາຄັນໃນການສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້ແກ່ ສິນຄ້າ ແລະ ການ
ບໍລິການ ທີື່ສາມາດຄວບຄຸມໄດ້ ເຊິື່ງຊ່ວຍໃນການຕອບສະໜ
ອງຄວາມຕ້ອງການທາງດ້ານສິນຄ້າ  ແລະ ບໍລ ິການໃຫ້ຜູ້
ບໍລິໂພກໄດ້, ໂດຍຜູ້ຂາຍສາມາດນໍາໃຊ້ເປັນເຄ ື່ອງມ ເພ ື່ອສ້າງ
ແຮງຈູງໃຈໃນການໂນ້ມນ້າວຄວາມຕ້ອງການຢາກໄດ້ສິນຄ້າ 
ແລະ ບໍລິການຂອງຜູ້ບໍລິໂພກ ເຊິື່ງສ່ວນປະສົມທາງການຕະຫ າດ
ປະກອບມີ 4 ປັດໄຈດ້ວຍກັນເຊັົ່ນ ຜະລິດຕະພັນ (Product) 

ໝາຍເຖິງສິ ື່ງທີ ື່ນໍາສະເໜີຂາຍ  ໂດຍສາມາດຕອບສະໜອງ
ຄວາມຈໍາເປັນ ແລະ ຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ ້ບ ໍລິໂພກໄດ້ , 
ຜະລິດຕະພັນອາດຈະເປັນສິື່ງທີື່ມີຕົວຕົນສາມາດຈັບຕ້ອງໄດ້  
ແລະ ບໍໍ່ມີຕົວຕົນບໍໍ່ມາສາດຈັບຕ້ອງໄດ້ ເຊັົ່ນ ຕົວຂອງຜະລິດຕະ
ພັນ, ການບັນຈຸຫຸ້ມຫໍໍ່ ແລະ ຊ ື່ສຽງຂອງຜະລິດຕະພັນ. ລາຄາ 
(Price) ໝາຍເຖິງຄຸນຄ່າຂອງຜະລິດຕະພັນໃນຮູບແບບຂອງ
ມູນຄ່າເງິນທີື່ໃຊ້ເປັນຕົວກໍານົດມູນຄ່າກາງໃນການແລກປ່ຽນ
ສິນຄ້າ ແລະ ບໍລິການ, ເຊິື່ງລາຄາອາດຈະກໍານົດມາຈາກຕົັ້ນທຶນ
ທີື່ຈ່າຍໄປໃນການຜະລິດສິນຄ້າ ຫ   ປຽບທຽບກັບຄຸນຄ່າຂອງ
ຜະລິດຕະພັນ. ຊ່ອງທາງການຈັດຈໍາໜ່າຍ (Place) ໝາຍເຖິງ
ກິດຈະກໍາກ່ຽວຂ້ອງກັບການນໍາຜະລິດຕະພັນຈາກຜູ້ຜະລິດໄປ
ຍັງຜູ້ບໍລິໂພກ ເຊິື່ງອາດຈະມີທັງສະຖານທີື່ທີື່ໃຊ້ໃນການວາງຂາຍ 

ຫ   ບໍໍ່ມີສະຖານທີື່ ເຊັ ົ່ນ ອາດຈະຈັດສົ ົ່ງຜະລິດຕະພັນໄປຫາຜູ້
ບໍລິໂພກໂດຍຜ່ານຜູ້ຄ້າຄົນກາງ ຫ   ຜ່ານບໍລິສັດຂົນສົົ່ງຕ່າງໆ. 
ການສົົ່ງເສີມການຕະຫ າດ (Promotion) ໝາຍເຖິງການຕິດຕໍໍ່
ສ ື່ສານລະຫວ່າງຜູ້ຂາຍ ກັບຜູ້ຊ ັ້  ໂດຍມີຈຸດປະສົງໃນການນໍາສະເ
ໜີ ຫ   ແຈ້ງຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານກ່ຽວກັບຜະລິດຕະພັນ ແລະ ຂໍໍ້ສະເໜີ
ພິເສດໃຫ້ແກ່ຜູ້ບໍລິໂພກຮັບຮູ້ເປ ົ້າໝາຍຄ ເພ ື່ອເປັນການຈູງໃຈ 

ແລະ ກະຕຸ້ນໃຫ້ຜູ້ຊ ັ້ຕັດສິນໃຈຊ ັ້ຜະລິດຕະພັນດັົ່ງກ່າວ, ການ
ສົ ົ່ງເສີມການຕະຫ າດອາດເຮັດໄດ້ໃນ  4 ຮູບແບບຄ : ການ
ໂຄສະນາ ເປັນການສ ື່ສານໂດຍຜ່ານສ ື່ຕ່າງໆໂດຍມີຄ່າໃຊ້ຈ່າຍ
ໃນການໂຄສະນາ ເຊັົ່ນ: ໂຄສະນາຜ່ານໜັງສ ພິມ, ໂທລະພາບ, 

ວິທະຍຸ, ປ້າຍ, ວາລະສານ ແລະ ສິື່ງພິມອ ື່ນໆ. ການຂາຍໂດຍໃຊ້
ບຸກຄົນໃນການຕິດຕໍໍ່ສ ື່ສານກັບຜູ້ບໍລິໂພກໂດຍກົງ ແບບໜ້າຕໍໍ່

ໜ້າລະຫວ່າງຜູ ້ຂາຍກັບຜູ ້ຊ ັ້  ເຊ ິ ື່ງເປັນການຂາຍໂດຍໃຊ້
ພະນັກງານຂາຍ. ການສົົ່ງເສີມການຂາຍເປັນກິດຈະກໍາທາງການ
ຕະຫ າດທີື່ນອກເໜ ອຈາກການຂາຍໂດຍໃຊ້ບຸກຄົນໃນການ
ໂຄສະນາ ແລະ ການປະຊາສໍາພັນທີື່ຊ່ວຍໃນການກະຕຸ້ນການຊ ັ້
ຂອງຜູ້ບໍລິໂພກ. ການໃຫ້ຂ່າວສານ ແລະ ປະຊາສໍາພັນ ເປັນນໍາ
ສະເໜີຂໍໍ້ມູນກ່ຽວກັບສິນຄ້າ ແລະ ບໍລິການໃຫ້ແກ່ລູກຄ້າໂດຍບໍໍ່
ໃຊ ້ຄ ົນ  (Kotler & Armstrong, 2013).  ນອກຈາກນັັ້ນ 

ຊັດຕະຍາພອນ ສະເໜີໃຈ (2006) ໄດ້ກ່າວໄວ້ວ່າ ສ່ວນປະສົມ
ທາງການຕະຫ າດບໍລິການ (Marketing Mix) ເປັນເຄ ື່ອງມ 
ທາງການຕະຫ າດທີື່ຄວບຄຸມໄດ້ທີື່ທຸລະກິດຕ້ອງໃຊ້ຮ່ວມກັນ
ເພ ື່ອຕອບສະໜອງຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ສ້າງຄວາມເພິື່ງພໍໃຈ
ແກ່ກຸ່ມລູກຄ້າເປ ົ້າໝາຍ ຫ   ເພ ື່ອກະຕຸ້ນໃຫ້ກຸ່ມລູກຄ້າເປ ົ້າໝາຍ
ໃຫ້ເກີດຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ຄວາມຈໍາເປັນສິນຄ້າ ຫ   ການບລິໍ
ການຂອງຕົນ. ນອກຈາກນັັ້ນຍັງມີຜົນການວິໄຈທີື່ກ່ຽວຂ້ອງກັບ
ການຜະລິດ ແລະ ການຈັດຈໍາໜ່າຍໝາກກ້ຽງເພ ື່ອສະ ໜັບສະ
ໜູນໃນການຄົັ້ນຄວ້າຊຶື່ງ ການຈະນາ ວົງເຕຈາ (2004) ສຶກສາ
ຊ່ອງທາງທີ ື່ເໝາະສົມໃນການຈັດຈໍາໜ່າຍໝາກກ້ຽງສາຍ
ນໍ້າເຜິັ້ງຂອງຊາວກະຊິກອນລາຍຍ່ອຍ ໃນເຂດເມ ອງຝາງ ແຂວງ
ຊຽງໃໝ່. ໂດຍມີຈຸດປະສົງເພ ື່ອສຶກສາຊ່ອງທາງການຕະຫລາດ 
ໝາກກ້ຽງສາຍນໍ້າເຜິັ້ງຂອງຊາວກະສິກໍາໄປຍັງລຸກຄ້າ, ບັນຫາ 
ແລະ ອຸປະສັກຊ່ອງທາງການຕະຫລາດໝາກກ້ຽງສາຍນໍ້າເຜິັ້ງ
ຂອງຊາວກະສິກໍາໄປຍັງລຸກຄ້າ, ສະເໜີຊ່ອງທາງທີື່ເໝາະສົມໃນ
ການຈໍາໜ່າຍໝາກກ້ຽງສາຍນໍ້າເຜິັ້ງຂອງຊາວກະສິກໍາໄປສູ່ຜູ້
ບໍລິໂພກ. ກຸ່ມຕົວຢ່າງໃນການສ ກສາໄດ້ແກ່ຊາວກະສິກອນຈໍາ
ນວນ 250 ຄອບຄົວ. ຜົນການສຶກສາພົບວ່າຊາວກະສິກອນຜູ້
ປູກສວນໝາກກ້ຽງໄດ້ຮັບຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານ ດ້ານລາຄາຈາກພໍໍ່ຄ້າ
ຄົນກາງ ແລະ ພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງທີື່ສັົ່ງຊ ັ້ຕາມສວນ. ແນວທາງໃນການ
ເລ ອກຊ່ອງທາງການຕະຫລາດໃນການຂາຍໝາກກ້ຽງລາຍ
ຍ່ອຍ ໄດ້ແກ່ ການຂາຍໂດຍກົງໃຫ້ກັບຜູ ້ບໍລິໂພກ ແລະ ນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ, ການຂາຍຜ່ານພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງຕ້ອງເລ ອກພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງ
ທີື່ໜ້າເຊ ື່ອຖ  ແລະ ຄຸ້ນເຄີຍເປັນຢ່າງດີ. ບັນຫາທີື່ພົບໃນການ
ຂາຍໂດຍກົງແມ່ນ ການບໍລິຫານຊັກຊ້າຜູ້ທີື່ມີສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ
ກັບການກະຈາຍສິນຄ້າໄປສູ່ຜູ ້ບໍລິໂພກ. ສ່ວນການຂາຍຜ່ານ
ພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງແມ່ນບັນຫາກ່ຽວກັບລາຄາບໍ ໍ່ກົງກັບລາຄາໃນ
ຕະຫລາດ. ສໍາລັບການແນະນໍາແມ່ນຄວນສ້າງກຸ່ມການຜະລິດ
ໝາກກ້ຽງເພ ື່ອແປຮູບໃຫ້ກາຍເປັນສິນຄ້າຫລາກລາຍຊະນິດທີື່
ສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໄດ້, ເປັນການສ້າງອໍານາດໃນການຕໍໍ່ລອງດ້ານ
ລາຄາກັບພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງ. ນອກຈາກນັັ້ນຂໍຄວາມຊ່ວຍເຫລ ອດ້ານ
ວິຊາການໃນການປູກ, ການແປຮູບ ແລະ ດ້ານການຕະຫລາດ
ຢ່າງຖ ກຕ້ອງເໝາະສົມ. ສ່ວນ ນົງລັກ ຕັັ້ງໃຈ (2008) ສຶກສາ
ຊ່ອງທາງໃນການຈັດຈໍາໜ່າຍໝາກກ້ຽງສາຍນໍ້າເຜິັ້ງຂອງຊາວ
ກະສິກອນໃນພ ັ້ນທີ ື່ໝູ ່ບ້ານຝາງ , ແຂວງຊຽງໃຫມ່ ໂດຍມີ
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ຈຸດປະສົງເພ ື່ອສຶກສາຊ່ອງທາງໃນການຈັດຈໍາໜ່າຍໝາກກ້ຽງ
ສາຍນໍ້າເຜິັ້ງຂອງຊາວກະສິກອນໃນພ ັ້ນທີື່ໝູ່ບ້ານຝາງ, ແຂວງ
ຊຽງໃຫມ່ ແລະ ສຶກສາບັນຫາ ແລະ ອຸປະສັກ ໃນການຈັດຈໍາໜ່
າຍໝາກກ້ຽງ. ເກັບຂໍ ໍ້ມູນຈາກຊາວສວນໝາກກ້ຽງຈໍານວນ 

320 ຄອບຄົວ. ການສຸ່ມກຸ່ມຕົວຢ່າງແບບໂຄຕາ. ຜົນການສຶກ
ສາພົບວ່າ ການຈໍາໜ່າຍໝາກກ້ຽງແມ່ນ ຜ່ານພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງ
ເນ ື່ອງຈາກວ່າພໍໍ່ຄ້າຈະຮູ້ຄວາມຕ້ອງການຂອງຕະຫລາດ ແລະ 
ການປັບລາຄາຂຶັ້ນລົງໃນແຕ່ລະມ ັ້ເປັນຢ່າງດີ ມີຄວາມເຊ ື່ອໝັັ້ນ
ເຊິື່ງກັນ ແລະ ກັນໃນການທໍາການຄ້າມານານ. ໃນການຈັດຈໍາ
ໜ່າຍໝາກກ້ຽງຂອງຊາວສວນທີື່ຜ່ານພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງແມ່ນຖ ກ
ກົດລາຄາຕໍໍ່າ, ຂາດແຫລ່ງຂໍໍ້ມູນການຕະຫລາດ, ລາຄາໃນທ້ອງ
ຕະຫລາດມີການປ່ຽນແປງຢູ່ຕະຫລອດເວລາ. ສ່ວນບັນຫາໃນ
ການຈັດຈໍາໜ່າຍເອງແມ່ນມີຕົັ້ນທຶນໃນການຂົນສົົ່ງສຸງ, ແຫລ່ງ
ຜະລ ິດໝາກກ້ຽງຢ ູ ່ຫ ່ າງໄກຕົວເມ  ອງ , ຕະຫລາດ ແລະ 
ສະຖານທີື່ຈໍາໜ່າຍມີຈໍາກັດ.  

ວິທີການດໍາເນີນການວິໄຈ 
 ໃນການສຶກສາຄັັ້ງນີັ້ເປັນການຄົັ້ນຄວ້າແບບຄຸນນະພາບ
ແລະປະລິມານໂດຍໃຊ້ແບບສອບຖາມແລະແບບສໍາພາດເປັນ
ເຄ ື່ອງມ ໃນການເກັບລວບລວມຂໍໍ້ມູນ. ແບບສອບຖາມປະກອບ
ດ້ວຍ 10 ຂໍໍ້ ເພ ື່ອວັດລະດັບຄວາມຄິດເຫັນຜູ້ບໍລິໂພກກ່ຽວກັບ
ການສ້າງມູນຄ້າເພີື່ມໃຫ້ແກ່ໝາກກ້ຽງວັງວຽງ ໂດຍໃຊ້ Likert  

Scale 5 ລະດັບເຫັນດີເປັນຢ່າງຍິື່ງ, ເຫັນດີ, ບໍໍ່ແນ່ໃຈ, ບໍໍ່ເຫັນດີ, 

ບ ໍ ໍ່ ເຫ ັນດ ີຢ ່ າ ງຍ ິ ື່ ງ  (Taherdoost, 2019; Siniscalco  & 

Auriat, 2005). ໃນການທົດສອບຄຸນນະພາບຂອງເຄ ື່ອງມ 
ຈາກການ Try-Out ເພ ື່ອຫາຄ່າຄວາມເຊ ື່ອໝັັ້ນຂອງເຄ ື່ອງມ 
ຜົນການທົດສອບຄ່າ  Reliability ອານຟາເທົົ່າກັບ 0.823 ຊຶື່ງ
ມີຄ່າສູງກວ່າເກນກໍານົດຄ  0.7 (Cronbach, 1951). ເຄ ື່ອງມ 
ທີື່ໃຊ້ໃນການລວບລວມຂໍໍ້ມູນແບບສໍາພາດບໍໍ່ມີໂຄງສ້າງສໍາລັບ
ນັກວິຊາການດ້ານກະສິກໍາ ແລະ ຄອບຄົວຕົວແບບໃນການປູກ
ໝາກກ້ຽງວັງວຽງ ແລະ ແມ່ຄ້າຂາຍໝາກກ້ຽງ. ປະຊາກອນ 

ແລະ ກຸ່ມຕົວຢ່າງໃນການສຶກສາຄັັ້ງນີັ້ໄດ້ກໍານົດປະຊາກອນ ແລະ 
ກຸ່ມຕົວຢ່າງດັົ່ງນີັ້ : 
 ຂໍໍ້ມູນດ້ານການວິໄຈແບບຄຸນນະພາບໂດຍການສໍາ
ພາດກ່ຽວກັບສະພາບທົົ່ວໄປກ່ຽວກັບການປູກ   ໝາກກ້ຽງ 
ແລະ ຊ່ອງທາງການຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້ແກ່ ໝາກ
ກ້ຽງວັງວຽງ, ແຂວງວຽງຈັນ ຊຶື່ງໄດ້ແກ່ ນັກວິຊາການດ້ານການ
ສົົ່ງເສີມດ້ານກະສິກໍາ, ຄອບຄົວຕົວແບບໃນການປູກໝາກກ້ຽງ 
ບ້ານຊ່ວາງ, ແມ່ຄ້າຂາຍໝາກກ້ຽງບ້ານສົມສະຫວາດ ແລະ ພາຍ
ໃນນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ຈໍານວນ 10 ຄົນ ໂດຍອີງຕາມ 

ການກໍານົດຂະໜາດຂອງກຸ່ມຕົວຢ່າງ ໃນການວິໄຈຄຸນນະພາບ 

ແບບ ປະກົດການວິທະຍາ-Phenomenological Research 

(Creswell, 1998). ສ ໍ າລ ັບຂ ໍ ໍ້ມ ູນດ ້ ານການວ ິ ໄຈແບບ

ປະລິມານໃນການວິເຄາະລະດັບຄວາມຄິດເຫັນຂອງຜູ້ບໍລິໂພກ
ກ່ຽວກັບຊ່ອງທາງການຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໝາກກ້ຽງ
ວ ັງວຽງ , ແຂວງວຽງຈັນ  ຊ ຶ ື່ ງໄດ ້ແກ ່ຜ ູ ້ບ ໍລ ີໂພກພາຍໃນ
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ  ທີ ື່ມ ີປະສົບການໃນການຊ ັ້ັ້  ແລະ 
ບໍລິໂພກໝາກກ້ຽງ ວັງວຽງ. ຊຶື່ງກໍານົດຂະໜາດກຸ່ມຕົວຢ່າງ ທີື່
ບໍ ໍ່ຮຸ ້ຈໍານວນທີື່ແນ່ນອນ (Cochran, 1977) ໄດ້ຈໍານວນກຸ່ມ
ຕົວຢ່າງ 384 ຄົນ, ເນ ື່ອງຈາກການວິໄຈຄັັ້ງນີັ້ໄດ້ສໍາລວດທາງ
ອອນລາຍ ໄດ້ຈໍານວນ 207 ກູ່ມຕົວຢ່າງ ຄິດເປັນ 53.9 % 

ອັດຕາການຕອບກັບການສໍາລວດທາງອອນລາຍທີື່ຍອມຮັບໄດ້ 
43% (Nulty, 2008). ການວິເຄາະຂໍໍ້ມູນໂດຍວິເຄາະເນ ັ້ອໃນ 

(Content Analysis) ການວິເຄາະລະດັບຄວາມຄິດເຫັນຂອງ
ຜູ້ບໍລິໂພກກ່ຽວກັບຊ່ອງທາງການຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມ
ໝາກກ້ຽງວັງວຽງ, ແຂວງວຽງຈັນ, ຊຶື່ງເປັນຂໍໍ້ມູນແບບປະລິມານ 

ວິເຄາະໂດຍ ສະຖິຕິພັນລະນາ ຫາຄ່າສ່ວນຮ້ອຍ, ຄວາມຖີື່, ຄ່າ
ສະເລ່ຍ ແລະ ຄ່າຜິດດ່ຽງມາດຕະຖານ. 

ຜົນຂອງການວິໄຈ ແລະ ການອະພິປາຍຜົນ 
ໃນການສຶກສາຊ່ອງທາງການຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງມູນຄ່າ

ເພີື່ມໃຫ້ແກ່ຜົນຜະລິດ ກະສິກໍາ  ກໍລະນີສຶກສາໝາກກ້ຽງ ເມ ອງ
ວັງວຽງ ແຂວງວຽງຈັນ ສາມາດສະຫລຸບຜົນການຄົັ້ນຄວ້າໄດ້
ດັົ່ງນີັ້: 
 ຂໍໍ້ມນູສວ່ນຕວົຂອງຜູຕ້ອບແບບສອບຖາມ 

ຜົນການຄົັ້ນຄວ້າພົບວ່າ ຜູ້ຕອບແບບສອບຖາມສ່ວນ
ຫລາຍເປັນເພດຍິງມີຈໍານວນ 127 ຄົນ ຄິດເປັນ 61.35%, ມີ
ອາຍຸລະຫວ່າງ 20-40 ປີ ມີຈໍານວນ 136 ຄົນ ຄິດເປັນ 65.7%, 

ມີລະດັບການສຶກສາຕໍໍ່າກວ່າ ປະລິນຍາຕີ ມີຈໍານວນ 117 ຄົນ 

ຄິດເປັນ 56.5% ແລະ ມີລາຍໄດ້ລະຫວ່າງ 2,000,0001-

5,000,000 ກີບ ຄິດເປັນ 57.48%. 

ສະພາບການປູກໝາກກ້ຽງ  ແລະ  ຊ່ອງທາງການ
ຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້ແກ່ໝາກກ້ຽງວັງວຽງ, ແຂວງ
ວຽງຈັນ. ເມ ອງວັງວຽງ, ແຂວງວຽງຈັນ ເປັນເມ ອງໜຶື່ງທີ ື່ມີ
ທ່າແຮງທາງດ້ານຄວາມອຸດົມສົມບຸນທາງດ້ານຊັບພະຍາກອນ
ທາງທໍາມະຊາດ ທີື່ມີເນ ັ້ອທີື່ກະສິກໍາເຖິງ 8,925 ເຮັກຕາ, ມີ
ຫ້ວຍນໍ້າລໍາເຊ ແລະ ດິນຟ້າອາກາດທີື່ເໝາະສົມໃຫ້ແກ່ການ
ຜະລິດກະສິກໍາເພ ື່ອເປັນສິນຄ້າ ນອກຈາກນັັ້ນ ປະຊາຊົນຊາວ
ເມ ອງວັງວຽງເຄີຍມີມຸນເຊ ັ້ອດຸໝັ ົ່ນໃນການຜະລິດສະບຽງ
ອາຫານເພ ື່ອບໍລິໂພກແລະເປັນສິນຄ້າ. ການສົົ່ງເສີມການຜະລິດ
ໝາກກ້ຽງເພ ື່ອເປັນສິນຄ້ານັັ້ນໄດ້ກໍານົດໄວ້ເປັນວຽກຈຸດສຸມ
ຂອງແຜນຍຸດທະສາດໃນການສ້າງຊຸມຊົນໃຫ້ກາຍເປັນຫົວໜ່
ວຍຍຸດທະສາດ ຊຶື່ງເມ ອງວັງວຽງມີເນ ັ້ອທີື່ ປູກໝາກກ້ຽງ ເຖິງ 
234 ເຮັກຕາ. ຈາກການໃຫ້ຂໍໍ້ມູນຈາກນັກວິຊາການສົົ່ງເສີມ
ການປູກໝາກກ້ຽງຂອງພະແນກກະສິກໍາເມ ອງວັງວຽງ ແລະ 
ສະຖານີກະສິກໍາ ແລະ ປ່າໄມ້ ບ້ານຊ່ວາງ ກ່ຽວກັບສະພາບການ
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ປູກໝາກກ້ຽງເມ ອງວັງວຽງໃນປະຈູບັນ ຊາວກະສິກໍາຜູ້ປູກໝ
າກກ້ຽງນັບວ່າ ເປັນທ່າແຮງຂອງການພັດທະນາເສດຖະກິດ-

ສັງຄົມພາຍໃນແຂວງວຽງຈັນ , ໂດຍສະເພາະຈູດສຸມການ
ພັດທະນາເພ ື່ອລຸດຜ່ອນຄວາມທຸກຍາກຂອງເມ ອງວັງວຽງ . 

ເມ ອງວັງວຽງມີທີື່ຕັັ້ງ ແລະ ພູມສັນຖານທີື່ເອ ັ້ອອໍານວຍຕໍໍ່ການ
ປຸກຕົັ້ນໄມ້ໃຫ້ໝາກໂດຍສະເພາະແມ່ນໝາກນາວ ແລະ ໝາກ
ກ້ຽງນ້ອຍ. ຜົນຜະລິດໝາກກ້ຽງຂອງຊາວສວນສ່ວນຫລາຍປູກ
ເປັນແບບຄອບຄົວອີງຕາມເນ ັ້ອທີື່ໄຮ່ ເນ ັ້ອທີື່ນາຂອງຊາວສວນ 

ແບບກະແຈກກະຈາຍ. ໝາກກ້ຽງວັງວຽງເປັນໝາກກ້ຽງທີື່ມີ
ລັກສະນະພິເສດລົດຊາດຫອມຫວານ ນໍ້າຫລາຍ ມີຄວາມທົນ
ທານຕໍໍ່ເຊ ັ້ອພະຍາດຕ່າງ ໆ ໄດ້ດີ. ຜົນຜະລິດໝາກກ້ຽງເປັນທີື່
ນິຍົມຂອງຜູ້ບໍລິໂພກ ການຈັດຈໍາໝ່າຍສ່ວນຫລາຍຜ່ານພໍໍ່ຄ້າ
ແມ່ຄ້າຄົນກາງ ຫລ  ສົົ່ງຂາຍໃຫ້ຂາປະຈໍາໜ່າຍມາຮັບຊຶ ັ້ກັບ
ສວນ. ບາງຄອບຄົວແມ່ນໄດ້ຂາຍແບບມອບເຫມົາຕີລາຄາຂາຍ
ເປັນສວນໃນຊ່ວງໝາກກ້ຽງບໍໍ່ທັນສຸກ. ຜ່ານມາເຄີຍມີການຈັດ
ເທດສະການ    ໝາກກ້ຽງຫວານ ແລະ ງານຕະຫລາດນັດໝາກ
ກ້ຽງວັງວຽງ ແຕ່ບໍໍ່ປ ກກະຕິ. ໃນຕໍໍ່ໜ້າທາງການນໍາຂັັ້ນແຂວງ 
ແລະ ເມ ອງມີແຜນສົົ່ງເສີມຟາມສວນໝາກກ້ຽງ ເພ ື່ອສົົ່ງເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວແບບກະເສດຊຸມຊົນໃຫ້ເປັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ເພ ື່ອສ້າງມູນຄ່າໃຫ້ແກ່ໝາກກ້ຽງ. ເມ ອງວັງວຽງມີສູນສົົ່ງເສີມ 
ແລະ ຝຶກອົບຮົມຄວາມຮູ້ກ່ຽວກັບການປູກ ແລະ ບົວລະບັດ
ສວນໝາກກ້ຽງ ແຕ່ຍັງຂາດຂໍໍ້ມູນການຄົັ້ນຄວ້າວິໄຈດ້ານການ
ຕະຫລາດກ່ຽວກັບໝາກກ້ຽງ. ປະຈູບັນມີບ້ານຜາຮອມ ແລະ 
ບ້ານສົມສະຫວາດທີື່ຈັດເປັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວເຂົັ້າຊົມສວນໝ
າກກ້ຽງ. ການສ້າງມູນຄ່າເພີ ື່ມໝາກກ້ຽງດວ້ຍວິທີການແປ
ຮຸບນໍ້າໝາກກ້ຽງສົດ ສ້າງໂລໂກ ປ້າຍສະຫລາກເພ ື່ອສົົ່ງຕາມ
ບ້ານພັກ ແລະ ໂຮງແຮມ ພາຍໃນເທດສະບານເມ ອງວັງວຽງ 
ແລະ ຈັດຮູບແບບການຫູ່ມຫໍໍ່ທີື່ສວຍງາມ ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດ
ຊ ັ້ເປັນຂອງຝາກຂອງຕ້ອນໄດ້. ແຕ່ການປູກໝາກກ້ຽງຂອງຊາວ
ສວນໃນເມ ອງວັງວຽງຍັງພົບບັນຫາແລະສິື່ງທ້າຍຫລາຍຢ່າງ 

ເຖິງແມ້ວ່າ ຜົນຜະລິດແຕ່ລະປີເພີື່ມຂຶັ້ນທຸກ ໆ ປີ ແຕ່ລາຄາຍັງບໍໍ່
ສົມເຫດສົມຜົນ, ຊາວສວນໝາກກ້ຽງຖ ກກົດລາຄາໂດຍພໍໍ່ຄ້າ
ຄົນກາງ, ອໍານາດຕໍໍ່ລອງຂອງຊາວສວນມີໜ້ອຍ, ຈຶື່ງເຮັດໃຫ້ລາ
ຄາສິນຄ້າຕົກຕໍໍ່າ, ຂາຍບໍໍ່ໄດ້ລາຄາ, ມີຜົນຕໍໍ່ລາຍໄດ້ຂອງຊາວ
ກະສິກອນຫລຸດລົງຕາມໄປດ້ວຍ, ອີກອັນໜຶື່ງການປູກໝາກ
ກ້ຽງໃນເມ ອງວັງວຽງຍັງອີງໃສ່ດິນຟ້າອາກາດແລະປູກຕາມລະດູ 
ການ, ປະລິມານຄວາມຕ້ອງການໃນຕະຫລາດພັດສຸງ  ຖ້າ
ມີຕະລາດຈໍາໜ່າຍ ແລະ ໂຮງງານເພ ື່ອແປຮູບຜົນຜະລິດໝາກ
ກ້ຽງໃນຕໍໍ່ໜ້າສາມາດຂະຫຍາຍພ ັ້ນທີື່ການປຸກ ແລະ ສ້າງເປັນ
ຟາມສວນໝາກກ້ຽງ. ເພາະເມ ອງວັງວຽງຍັງມີເນ ັ້ອທີື່ພຽງພໍສໍາ
ລັບການປຸກຕົັ້ນໄມ້ໃຫ້ໝາກ. ນອກຈາກນີັ້ຊາວສວນຜູ້ປູກໝ
າກກ້ຽງຍັງປະສົບບັນຫາໃນດ້ານປັດໄຈການຜະລິດທີື່ມີລາຄາ

ແພງ ແລະ ບໍໍ່ສາມາດຄວບຄຸມໄດເ້ຮັດໃຫ້ຕົັ້ນທຶນການຜະລິດສູງ 
ແຕ່ລາຄາຂາຍຕໍໍ່າ ແລະ ຊ່ອງທາງໃນການຈັດຈໍາໜ່າຍມີຈໍາກັດ, 

ເຮັດໃຫ້ຜູ້ຜະລິດບໍໍ່ສາມາດມີອໍານາດໃນການຕໍໍ່ລອງໄດ້ ແລະ 
ເຮັດໃຫ້ຊາວສວນໝາກກ້ຽງປະສົບກັບບັນຫາຂາດທຶນ (ອຸໄທ 

ແສງສຸວັນນີ , 2020: ບົດສໍາພາດ). ຈາກການໃຫ້ຂໍໍ້ມູນຄອບຕົວ
ແບບການປູກໝາກກ້ຽງ ບ້ານຊ່ວາງ ການປູກໝາກກ້ຽງໃນເຂດ
ບ້ານຊວ່າງແມ່ນໄດ້ຮັບຜົນດີຫລາຍ ໃນເບ ັ້ອງຕົັ້ນຄອບຄົວ ທ່ານ 

ສົມກາດ ແຫລມພັນນາ ແຕ່ເປັນພະນັກງານທະຫານ ແລະ ໄດ້
ເລີື່ມເກັບຜົນໝາກກ້ຽງແຕ່ປີ 2008ເປັນຕົັ້ນມາຈົນເຖິງປະຈູບັນ
, ການສ້າງເສດຖະກິດຄອບຄົວດ້ວຍການປູກໝາກກ້ຽງເຫັນວ່າ
ໄດ້ຮັບຜົນດີ. ເຮັດໃຫ້ຄອບຄົວມີລາຍໄດ້ເພີື່ມຂຶັ້ນ, ໃນປີໜຶື່ງ
ສ້າງລາຍຮັບໄດ້ປະມານ 350-400 ລ້ານກີບຕໍໍ່ປີ, ຜົນຜະລິດ   
ໝາກກ້ຽງ 50-60ໂຕນຕໍໍ່ປີ, ສາມາດສ້າງບ້ານ, ຊ ັ້ເນ ັ້ອທີ ື່ດິນ
ສວນເພີ ື່ມຂຶ ັ້ນ ແລະ ສົ ົ່ງລຸກຫລານໄປຮຽນຕໍ ໍ່ພາຍໃນ ແລະ 
ຕ່າງປະເທດ (ສສ. ວຽດນາມ). ໂດຍສະເລ່ຍໝາກກ້ຽງ 1 ຕົັ້ນ
ສາມາດເກັບຜົນໄດ້ຫລາຍກວ່າ 100 ກວ່າ ກິໂລ. ໃນໄລຍະຜ່ານ
ມາການເກັບຜົນຜະລິດໝາກກ້ຽງຍັງບໍໍ່ທັນມີລະບົບຄັດເລ ອກ
ປະເພດໝາກກ້ຽງທີື່ແນ່ນອນ. ສ່ວນຫລາຍແມ່ນຄັດເລຶອກດ້ວຍ
ຕາເປ ົ່າ ແລະ ແມ່ຄ້າຄົນກາງເປັນຄົນຄັດເລ ອກ ແລະ ກໍານົດ
ລາຄາ. ໝາກກ້ຽງສາມາດຂາຍໄດ້ ລາຄາ 50,000-100,000 

ກີບຕໍໝ ື່ນ. ຕົັ້ນທຶນໃນການປູກປະມານ 15 ລ້ານຕໍໍ່ປ.ີ ການຂາຍ
ໝາກກ້ຽງແມ່ນຂາຍຢູ່ສວນພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງມາຮັບ, ການຜະລິດຍັງ
ກະແຈກກະຈາຍ. ບັນຫາທີື່ພົບໃນການປູກໝາກກ້ຽງ ຄ ບັນຫາ
ເລ ື່ອງຕົັ້ນທຶນການຜະລິດທີື່ມີລາຄາສູງ ເນ ື່ອງຈາກໝາກກ້ຽງ
ເປັນພ ດທີື່ຕ້ອງໄດ້ຮັບການດູ ແລະ ເອົາໃຈໃສ່ສູງ, ຕ້ອງການນໍ້າ
ສະໝໍໍ່າສະເໝີ ແລະມີພະຍາດ, ແມງໄມ້ລົບກວນ ເຊັົ່ນ ແມງແຄງ
, ແມງດ້ວງ, ເພ້ຍ ແລະ ມົດດໍາ ທໍາລາຍ. ລາຄາປັດໄຈໃນການ
ການຜະລິດ ເຊັົ່ນ ຢາຂ້າແມງໄມ້ ຫລ  ເພ້ຍ, ຄ່າ  ແຮງງານ ທີື່ມີ
ລາຄາເພີື່ມຂຶັ້ນຕາມພາວະເສດຖະກິດທີື່ປ່ຽນແປງໄປມີຜົນກະ
ທົບຕໍໍ່ລາຍໄດ້ (ສົມກາດ ແຫລມພັນນາ, ບົດສໍາພາດຄອບຄົວ
ຕົວແບບບ້ານຊ່ວາງ). ນອກຈາກນັ ັ້ນ ນັກວິຊາການປະຈໍາ
ສະຖານີກະສິກໍາ ແລະ ປ່າໄມ້ໃຫ້ຂໍໍ້ມູນວ່າ ຊາວສວນໝາກກຽ້ງ
ທີື່ຕ້ອງການລົງທຶນໃນການຜະລິດໝາກກ້ຽງຈຶື່ງຕ້ອງໃຊ້ເງິນລົງ
ທຶນສູງ, ໝາກກ້ຽງຈະສາມາດໃຫ້ຜົນຕອບແທນໄດ້ຕັັ້ງແຕ່ປີທີື່
ສາມເປັນຕົັ້ນໄປ. ນອກຈາກນັັ້ນຍັງມີຜົນເນ ື່ອງຈາລາຄາໝາກ
ກ້ຽງຈະຖ ກກໍານົດໂດຍພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງ ຫລ  ຕົວແທນມາຮັບຈາກ
ສວນ ຊຶື່ງພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງ ຫລ  ຕົວແທນຈະຮັບຊ ັ້ຕາມລາຄາກາງ
ໂດຍການຕົກລົງຂອງສອງຝ່າຍໂດຍບໍໍ່ໄດແ້ຍກເກຣດ, ຂະໜາດ, 

ສີ ແລະ ລົດຊາດ, ຊາວສວນບໍໍ່ມີການຈັດມາດຕະຖານຂອງສິນ
ຄ້າ ແລະ ບັນຫາຊ່ອງທາງໃນການຈັດຈໍາໜ່າຍ ແລະ ການຂົນສົົ່ງ
ຍັງມີຈໍາກັດຜ່ານມາຍັງບໍໍ່ທັນມີແນວທາງໃນການສ້າງກາສິນຄ້າ
ເພ ື່ອສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້ກັບຜະລິດຕະພັນໝາກກ້ຽງ. ອີກປະ
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ການໜຶື່ງ, ຊາວສວນທີື່ປູກໝາກກ້ຽງສ່ວນໃຫຍ່ຍັງຂາດປະສົບ
ການ ແລະ ຄວາມຮູ້ທາງດ້ານການຕະຫລາດ, ການຈັດການ, 

ການຈັດທໍາບັນຊີຕົັ້ນທຶນຄ່າໃຊ້ຈ່າຍຕ່າງ ໆ ໃນການຂົນສົົ່ງສິນ
ຄ້າຈາກແຫ ່ງຜະລິດໄປຍັງຜູ້ບໍລິໂພກ. ສິື່ງສໍາຄັນຊາວສວນຜູ້ທີື່
ປູກໝາກກ້ຽງວັງວຽງຍັງປະສົບກັບບັນຫາການແຂ່ງຂັນໃນຕະ
ຫລາດສູງ ເຊັ ົ່ນ: ການນໍາເຂົ ັ້າໝາກກ້ຽງມາຈາກ ສປປ ຈີນ, 

ຈາກປະເທດໄທ ແລະ ສສ ຫວຽດນາມ ເປັນຕົັ້ນ (ພິດສະຫວາດ 

ອິນທະວົງ, 2020: ບົດສໍາພາດ). ນອກຈາກນັັ້ນແມ່ຄ້າຂາຍໝ
າກກ້ຽງໃນເມ ອງວັງວຽງ ແລະ ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນໃຫ້ ຂໍໍ້
ມູນວ່າ ສະພາບການຂາຍແມ່ນມີທັງຂາຍຍົກ ແລະ ຂາຍຍ່ອຍ
ໂດຍກົງໃຫ້ກັບລູກຄ້າໃນຕະຫລາດ ແລະ ຕ່າງແຂວງ, ການຂາຍ
ໝາກກ້ຽງວັງວຽງແມ່ນຂາຍຕາມລະດຸການ, ເປັນໝາກ້ຽງທີື່ລຸກ
ຄ້ານິຍົມຫລາຍ ຊຶື່ງບໍໍ່ພຽງພໍກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງຕະຫລາດ, 

ເລີື່ມຂາຍແຕ່ ເດ ອນ ພະຈິກ ຫາ ເດ ອນ ກຸມພາ ເທົົ່ານັັ໊ນ, ສ່ວນ
ລາຄາຂາຍຍ່ອຍ ແມ່ນ 10,000 ກີບ- 5,000 ກີບຕໍໍ່ກິໂລ ຫລ  
ຂາຍເປັນໝ ື່ນລະ 100,000 ກີບ. ໝາກກ້ຽງສ່ວນໃຫຍ່ທີື່ນໍາມາ
ຂາຍບໍໍ່ມີການຄັດແຍກຄຸນນະພາບໝາກກ້ຽງເປັນເກຣດ. ການ
ຕິດຕໍໍ່ຊ ັ້ຂາຍແມ່ນຕິດຕໍໍ່ກັນເອງໃນກຸ່ມແມ່ຄ້າທາງໂທລະສັບ ຫລ  
ວອດແອບ. ຂໍໍ້ມູນລາຍລະອຽດແມ່ນບໍໍ່ມີ.   ສໍາລັບຄວາມຄິດ
ເຫັນຂອງລູກຄ້າທົົ່ວໄປກ່ຽວກັບການສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້ແກ່ໝ
າກກ້ຽງວັງວຽງແນະນໍາວ່າຄວນມີການປັບປຸງຄຸນນະພາບໃຫ້ໄດ້
ມາດຕະຖານ ແລະ ມີຫນ່ວຍງານຂອງລັດໂດຍສະເພາະວິຊາ
ການດ້ານການປູກຝັງລົງຊຸກຍູ ້ຊາວສວນຫມາກກຽ້ງໃຫ້ທົົ່ວ
ເຖິງ. ເຮັດໝາກກ້ຽງກະປ໋ອງຂາຍເພາະສາມາດນໍາມາເຮັດເຂົັ້າໜົ
ມໄດ້ ແລະ ເກັບໄວ້ດົນໄດ້.ຢາກໃຫ້ມີການສ້າງສິ ື່ງທີ ື່ເປັນ
ເອກະລັກສະເພາະເປັນຕົັ້ນແມ່ນມີສະຫລາກ ຫລ  ໂລໂກ້ຕິດທີື່
ສາມາດເຫັນແລ້ວຮູ້ເລີຍວ່ານີັ້ຄ  ຫມາກກ້ຽງວັງວຽງແທ້ ໆ ເພ ື່ອ
ໃຫ້ເກີດຄວາມຫນ້າເຊ ື່ອຖ ຫລາຍຂ ັ້ນ. ຄວນສົົ່ງເສີມວິທີການ
ປູກທີື່ປອດສານເຄມີ 100%  ແລະ ຕັັ້ງລາຄາທີື່ບໍໍ່ສູງເກີນໄປ 

ເພ ື່ອຕອບສະໜອງກຸ່ມລູກຄ້າ ໄດ້ທຸກໆລະດັບ. ຫັນມາເປັນ
ອຸດສາຫະກໍາເພ ື່ອສົົ່ງອອກທີື່ເປັນແບຣນຂອງຄົນລາວເພ ື່ອສ້າງ
ມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້ຫມາກ້ຽງໂດຍມີການຮັບຮອງຈາກສະຖາບັນ 

ຫລ  ໜ່ວຍງານຂອງລັດ. ການບັນຈຸພັນ (Packaging) ຕ້ອງ
ປະກອບມີຂໍ ໍ້ມູນດ້ານການປູກທີື່ເນັ ັ້ນແບບທໍາມະຊາດເພ ື່ອ
ສະແດງໃຫ້ເຫັນຄວາມໃສ່ໃຈ ແລະ ເພີື່ມຄວາມໝັັ້ນໃຈໃຫ່ແກ່
ຜ ູ ້ບ ໍລ ິໂພກ . ຄວນສ ້າງເປ ັນແຫລ່ງທ ່ອງທ ່ຽວຊ ົມສວນ
ຫມາກກ້ຽງ ໂດຍການເປີດໃຫ້ນັກທ່ອງທ່ຽວທີື່ມາຈາກໃນ ແລະ 
ຕ່າງປະເທດໄດ້ເຂົັ້າໄປທ່ຽວຊົມ (ອາດຈະມີການກິນແບບບຸບເຟ້
ພາຍໃນສວນ) ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດຊ ັ້ເປັນຂອງຝາກ
ຂອງຕ້ອນກັບບ້ານ. ການສ້າງມຸນຄ້າເພີື່ມອີກວິທີໜຶື່ງຄ ໂດຍ
ການແປຮູບໝາກກ້ຽງ ໃຫ້ເປັນສິນຄ້າ ເຊັົ່ນ ແຍມ (Jam), ນໍ້າ
ໝາກກ້ຽງ (Orange Juice), ກະປ໋ອງໝາກກ້ຽງ ແລະ ໝາກ

ກ້ຽງອົບແຫ້ງ ເປັນຕົ ັ້ນ. ໜ່ວຍງານຂອງລັດຄວນມີສູນການ
ຄົັ້ນຄວ້າ ເພ ື່ອຜະລິດແນວພັນໃຫ້ມີຄວາມເໝາະສົມກັບພ ັ້ນທີື່
ປູກ ສາມາດປູກໃຫ້ຜົນໄດ້ຕະລອດປິ ເພາະວ່າຕະຫລາດມີ
ຄວາມຕ້ອງການສູງ ໃນເທດສະການຕ່າງໆ ຫລຸດຜ່ອນການນໍາ
ເຂົັ້ ັ້າໝາກກ້ຽງຈາກຕ່າງປະເທດ. ພ້ອມກັນນັັ້ນກໍໍ່ສາມາດສ້າງ
ເປັນຜະລິດຕະພັນສິນຄ້າໂອດອບເມ ອງວັງວຽງ ແລະ ຈັດງານ
ຕະຫລາດນັດເທດສະການໝາກກ້ຽງຫວານເມ ອງວັງວຽງເພື່ ອ
ສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວແລະ ສ້າງລາຍຮັບໃຫ້ແກ່ປະຊາຊົນຊາວ
ເມ ອງວັງວຽງ. ການຈັດຈໍາໜ່າຍຜ່ານຫລາຍຊ່ອງທາງເຊັົ່ນ ຂາຍ
ໂດຍກົງໃຫ້ກັບລຸກຄ້າ, ວາງຂາຍໃນຮ້ານສະດວກຊ ັ້, ແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ, ໃນງານຕະຫລາດນັດ ຫລ  ຂາຍຜ່ານສ ື່ສັງຄົມອອນ
ລາຍຕ່າງ ໆ ເຊັົ່ນ Application, WhatsApp, Line ເປັນຕົັ້ນ. 

 
ຜົນການວິເຄາະຂໍໍ້ມູນ ພົບວ່າ ຜູ້ບໍລິໂພກໝາກກ້ຽງພາຍ

ໃນນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ເຫັນດ້ວຍເປັນຢ່າງຍິື່ງໃນການສ້າງ
ມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້ກັບໝາກກ້ຽງວັງວຽງ ເກ ອບທຸກຂໍໍ້ ເຊັົ່ນ ສ້າງ
ມູນຄ່າເພີື່ມດ້ວຍການຈັດປະເພດ ຄັດແຍກເກຣດຂອງຂະໜາດ
ໝາກກ້ຽງອອກເປັນຫ າຍຂະໜາດດ້ວຍກັນເຊັ ົ່ນ (A, B, C, 

D), ສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມດ້ວຍການພັດທະນາສວນໝາກກ້ຽງເພ ື່ອ
ເປັນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສູນການຮຽນຮູ້, ສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມ
ດ້ວຍການແປຮູບເປັນຜະລິດຕະພັນນ້ໍາ  ໝາກກ້ຽງສົດເພ ື່ອອອກ
ຈໍາໜ່າຍ, ສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມດ້ວຍການສ້າງກາຍີື່ຫໍໍ້ (Brand) ທີື່
ເປັນສະຕິກເກີ, ໂລໂກຕິດໃສ່ໜ່ວຍໝາກກ້ຽງ, ສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມ
ດ້ວຍການພັດທະນາຄຸນນະພາບໝາກກ້ຽງໃຫ້ໄດ້ມາດຕະຖານ
ກະສິກໍາສະອາດ, ສ້າງມູນຄ່າເພີ ື່ມດ້ວຍການສ້າງເປັນກຸ່ມ
ສະຫະກອນສວນໝາກກ້ຽງ, ສ້າງເຄ ອຂ່າຍສັງຄົມອອນລາຍ 

ເພ ື່ອເພີື່ມຊ່ອງທາງໃນການຂາຍໝາກກ້ຽງໂດຍຜ່ານຊ່ອງທາງ 

Facebook, Line, WhatsApp, ຈັດຕະຫ າດນັດໜາກກ້ຽງ
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ວັງວຽງ ເພ ື່ອໂຄສະນາ ແລະສົົ່ງເສີມໝາກກ້ຽງວັງວຽງ, ຈັດຈໍາ
ໜ່າຍໝາກກ້ຽງຕາມສູນການຄ້າ ແລະຮ້ານສະດວກຊ ັ້ຕ່າງໆ ທັງ
ພາຍໃນແຂວງ ແລະ ຕ່າງແຂວງ ຊຶື່ງມີລະດັບຄວາມຄິດເຫັນທີື່ມີ 
ຄ່າ Mean =3.28-4.60, ເມ ື່ອພິຈາລະນາໂດຍພາບລວມທູກຂໍໍ້ 
ພົບວ່າ ຜູ້ບໍລິໂພກໝາກກ້ຽງພາຍໃນນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ 

ເຫັນດ້ວຍເປັນຢ່າງຍິື່ງໃນການສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້ກັບໝາກກ້ຽງ
ວັງວຽງ. ນອກຈາກຂໍໍ້ທີື່ການສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມດ້ວຍການໃຊ້ບັນຈຸ
ພັນທີື່ເປັນຖົງຝ້າຍ,  ຕາໜ່າງ ຫ   ກະຕ່າໄມ້ຈັກສານແມ່ນ ເຫັນດີ 
ຊຶື່ງມີ ຄ່າ Mean=3.98, SD=0.97 

ຈາກຜົນການສຶກສາເຫັນວ່າ ເມ ອງວັງວຽງນັບວ່າ ມີ
ທ່າແຮງຂອງການປູກຕົັ້ນໄມ້ໃຫ້ໝາກໂດຍສະເພາະ ໝາກກ້ຽງ, 
ຖ ວ່າ ເປັນການສ້າງລາຍຮັບໃຫ້ແກ່ປະຊາຊົນຊາວສວນໝາກ
ກ້ຽງເປັນຈໍາຫລວງຫລາຍ ຊຶື່ງສອດຄ້ອງກັບການໃຫ້ຂໍໍ້ມູນຂອງ
ຄອບຄົວຕົວແບບການປູກໝາກກ້ຽງເພ ື່ອສ້າງເສດຖະກິດ
ຄອບຄົວ (ສົມກາດ ແຫລມພັນນາ, ບົດສໍາພາດ) ໃນປີໜຶື່ງ
ສາມາດສ້າງລາຍຮັບເປັນຈໍານວນຫລວງຫລາຍເທ ື່ອທຽບກັບ
ຕົັ້ນທຶນການລົງທຶນເຫັນວ່າ ມີຜົນຕອບແທນສູງ. ການສ້າງມູນ
ຄ້າເພີື່ມໃຫ້ແກ່ຜະລິດຕະພັນໝາກກ້ຽງໂດຍຜ່ານຊອງທາງການ
ຕະຫລາດ ດ້ານຜະລິດຕະພັນຈາກການໃຫ້ຂໍໍ້ມູນການສໍາພາດ
ທັງນັກວິຊາການ, ຊາວສວນ ແລະ ຜູ້ຂາຍໝາກກ້ຽງ ສໍາຄັນຄ 
ການສ້າງກາຍີື່ຫໍໍ້, ໂລໂກ, ຄັດແຍກປະເພດໝາກກ້ຽງ. ການສ້າງ 
Brand, ການຫຸ້ມຫໍໍ່ສວຍງາມ, ເນັັ໊ນຄຸນນະພາບແລະລົດຊາດ, 

ມີການຢັົ້ງຢືນຈາກໜ່ວຍງານຂອງລັດດ້ານຄວາມປອດໄພແລະ
ຄຸນນະພາບ , ຊຶ ື່ງສອດຄ້ອງກັບແນວຄິດຂອງ  (Kotler & 

Armstong, 2013; Swasthaisong, 2019) ແລະ ໃນການ
ສ້າງຜະລິດຕະພັນໃຫ້ມີຄວາມໂດດເດັົ່ນ ແລະ ມີເອກກະລັກ 

( Barney, 2007; Porter, 1985;  Sutthinarakorn et al. 
2019). ນອກ ຈາກນັັ້ນໝາກກຽ້ງຍັງສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມ
ດ້ວຍການແປຮູບ (ການຈະນາ ວົງເຕຈາ, 2004) ແລະ ການສ້າງ
ມູນຄ່າໂດຍການສ້າງປະຫວັດສາດຄວາມເປັນມາ ແລະ ແຫລ່ງ
ກໍາເນີດສິນຄ້າໃຫ້ກັບໝາກກ້ຽງ ທາງດ້ານລາຄາເປັນມູນຄ່າທີື່ຜູູ໊
ບໍລິໂພກຈະປຽບທຽບລະຫວ່າງຄຸນຄ່າ (Value) ຂອງຜະລິດຕະ
ພັນກັບລາຄາ (Price) ຂອງຜະລິດຕະພັນນັ ັ້ນ, ຖ້າຄຸນຄ່າສູງ
ກວ່າລາຄາ ຜູ້ບໍລິໂພກກໍຈະຕັດສິນໃຈຊ ັ້ ແລະ ເກີດຄວາມເພິື່ງ
ພໍໃຈ (ຊັດຕະຍາພອນ ສະເໝີໃຈ, 2006), ລາຄາຄວນມີການ
ກໍານົດລາຄາທີື່ຍຸດຕິທໍາ ບໍໍ່ແພງເກີນໄປ ເມ ື່ອທຽບກັບໝາກ
ກ້ຽງນໍາເຂົັ້າຈາກຕ່າງປະເທດ. ການຈັດຈໍາໜ່າຍສ່ວນຫລາຍ
ຜ່ານພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງທາງການຕະຫລາດ ດັົ່ງນັັ້ນ ການກໍານົດລາຄາ
ຈຶື່ງຂຶັ້ນກັບພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງເປັນສ່ວນໃຫຍ່, ການສ້າງມູນຄ່າໂດຍ
ຜ່ານຊ່ອງທາງການຈໍາໜ່າຍຈາກແຫລ່ງຜະລິດໄປຍັງລຸກຄ້າ
ດ້ວຍວີທີການບໍລິຫານຈັດການຫ່ວງໂສ້ການສະໜອງ (Porter, 

1985), ຫາຊ່ອງທາງການຈັດຈໍາໜ່າຍຫລາຍວິທີຮ່ວມກັນ ເຊັົ່ນ 

ຜ່ານພໍໍ່ຄ້າຄົນກາງທາງການຕະຫລາດ, ຂາຍໂດຍກົງໃຫ້ກັບຜູ້
ບໍລິໂພກ, ຈໍາໜ່າຍໃນຮ້ານສະດວກຊ ັ້, ຫ້າງຊັບພະສິນຄ້າ ແລະ 
ເທດສະການຕ່າງ ໆ (ການຈະນາ ວົງເຕຈາ, 2004). ສ່ວນການ
ສົົ່ງເສີມການຕະຫລາດ ເພ ື່ອເປັນການສ ື່ສານໃຫ້ກັບຜູ້ບໍລິໂພກ
ເຂົັ້າໃຈແຫລ່ງກໍາເນີດສິນຄ້າ, ສາມາດຮັບຮູ້ລົດຊາດແລະແຫລ່ງ
ກໍາເນີດສິນຄ້າ ການໃຊ້ເຄ ື່ອງມ ການສ ື່ສານການຕະຫລາດໂດຍ
ການໂຄສະນາ ແລະ ປະຊາສໍາພັນຜ່ານສ ື່ຕ່າງໆ ທັງອອບໄລ ແລະ 
ອອນລາຍຜ່ານສັງຄົມອອນລາຍ. ສໍາລັບວິເຄາະລະດັບຄວາມຄິດ
ເຫັນຂອງຜູ້ບໍລິໂພກກ່ຽວກັບຊ່ອງທາງການຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງ
ມູນຄ່າເພີື່ມໝາກກ້ຽງວັງວຽງ, ແຂວງວຽງຈັນ ພົບວ່າ ການສ້າງ
ມູນຄ່າເພີື່ມດ້ວຍການພັດທະນາຄຸນນະພາບໝາກກ້ຽງໃຫ້ໄດ້
ມາດຕະຖານກະສິກໍາສະອາດ ແລະ ສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມດ້ວຍການ
ພັດທະນາສວນໝາກກ້ຽງເພ ື່ອເປັນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ  ແລະ ສູນ
ການຮຽນຮູ້ ຜູ້ບໍລິໂພກເຫັນດີເປັນຢ່າງຍິື່ງ ໃນການສ້າງມູນຄ່າ
ເພີື່ມໃຫ້ກັບໝາກກ້ຽງວັງວຽງ ຊຶື່ງສອດຄ້ອງກັບງານວິໄຈຂອງ 
ການຈະນາ ວົງເຕຈາ (2004). ນອກຈານັັ້ນການສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມ
ດ້ວຍການແປຮູບເປັນຜະລິດຕະພັນນໍ້າໝາກກ້ຽງສົດເພ ື່ອອອກ
ຈໍາໜ່າຍ, ສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມດ້ວຍການສ້າງກາຍີື່ຫໍໍ້ (Brand) ທີື່
ເປັນສະຕິກເກີ, ໂລໂກຕິດໃສ່ໜ່ວຍໝາກກ້ຽງ, ສ້າງເຄ ອຂ່າຍ
ສັງຄົມອອນລາຍ ເພ ື່ອເພີື່ມຊ່ອງທາງໃນການຂາຍໝາກກ້ຽງ
ໂດຍຜ່ານຊ່ອງທາງ Facebook, Line, WhatsApp, ການຈັດ
ຕະຫ າດນັດໜາກກ້ຽງວັງວຽງ ເພ ື່ອໂຄສະນາ ແລະ ສົົ່ງເສີມໝ
າກກ້ຽງວັງວຽງ,ຈັດຕະຫ າດນັດໜາກກ້ຽງວັງວຽງ ເພ ື່ອໂຄສະນາ 
ແລະ ສົົ່ງເສີມໝາກກ້ຽງວັງວຽງ, ຈັດຈໍາໜ່າຍໝາກກ້ຽງຕາມ
ສູນການຄ້າ ແລະ ຮ້ານສະດວກຊ ັ້ຕ່າງໆ ທັງພາຍໃນແຂວງ ແລະ 
ຕ່າງແຂວງ ແລະ ສ້າງມູນຄ່າເພີ ື່ມດ້ວຍການສ້າງເປັນກຸ່ມ
ສະຫະກອນສວນໝາກກ້ຽງເປັນຕົັ້ນ. 

ສະຫລຸບຜົນການສຶກສາ 
ຈາກການວິໄຈສຶກສາຊ່ອງທາງການຕະຫລາດເພ ື່ອສ້າງ

ມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້ແກ່ຜົນຜະລິດກະສິກໍາ ກໍລະນີສຶກສາ: ໝາກກ້ຽງ 

ເມ ອງວັງວຽງ ແຂວງວຽງຈັນ. ຜົນການວິໄຈ ພົບວ່າ ຜູ້ຕອບ
ແບບສອບຖາມສ່ວນຫລາຍເປັນເພດຍິງມີຈໍານວນ 127 ຄົນ 

ຄິດເປັນ 61.35%, ມີອາຍຸລະຫວ່າງ 20-40 ປີ ມີຈໍານວນ 136 

ຄົນ ຄິດເປັນ 65.7%, ມີລະດັບການສຶກສາຕໍໍ່າກວ່າ ປະລິນຍາຕີ 
ມີຈໍານວນ 117 ຄົນ ຄິດເປັນ 56.5% ແລະ ມີລາຍໄດ້ລະຫວ່າງ 
2.000.0001-5.000.000 ກີບ ຄິດເປັນ 57.48%. ການ
ວິເຄາະລະດັບຄວາມຄິດເຫັນກ່ຽວກັບການສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໃຫ້
ແກ່ຜົນຜະລິດໝາກກ້ຽງວັງວຽງ ພົບວ່າ ການສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມ
ດ້ວຍການພັດທະນາຄຸນນະພາບໝາກກ້ຽງໃຫ້ໄດ້ມາດຕະຖານ
ກະສິກໍາສະອາດ, ສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມດ້ວຍການພັດທະນາສວນໝ
າກກ້ຽງເພ ື່ອເປັນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວແລະສູນການຮຽນຮູ້ ແລະ ສ້າງ
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ມູນຄ່າເພີື່ມດ້ວຍການແປຮູບເປັນຜະລິດຕະພັນນໍ້າໝາກກ້ຽງ
ສົດເພ ື່ອອອກຈໍາໜ່າຍ. 
ຂໍໍ້ສະເໜີແນະ 

ໃນການຄົັ້ນຄວ້າໃນຄັັ້ງຕໍໍ່ໄປທາງທິມງານການວິໄຈມີຂໍໍ້ແນະ
ນໍາວ່າ ຄວນສຶກສາ ຕ້ອງໂສ້ການສະໜອງ ຜະລິດຕະພັນກະສິກໍາ 
(Supply Chain Management Agriculture Products) , 

ການມ ູ ່ ງ ເ ນ ັ ັ້ ນກ ານຕະຫລາດກະສ ິ ກ ໍ າ  (Agriculture 

Marketing Orientation) ເພ ື່ອຈະໄດ້ເປັນຂໍໍ້ມູນທີື່ຈໍາເປັນໃຫ້
ແກ່ໜ່ວຍງານຂອງລັດໂດຍສະເພາະແມ່ນພາກສ່ວນສົົ່ງເສີມ 

ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າກະສິກໍານໍາໄປວາງແຜນໃນອະນາຄົດ. 

ຄໍາຂອບໃຈ 

ຂໍສະແດງຄວາມຮູ້ບຸນຄຸນມາຍັງຜູ້ສະໜັບສະໜູນທຶນ
ວິໄຈຈາກສູນຄົັ້ນຄວ້າອາຊີ, ມະຫາວິທະຍາໄລແຫ່ງຊາດ, ຫ້ອງ
ວ່າການແຂວງວຽງຈັນທີື່ອອກໜັງສ ແນະນໍາໃນການເກັບຂໍໍ້ມູນ, 
ພະແນກກະສິກໍາແຂວງວຽງຈັນທີື່ສະໜອງຂໍໍ້ມູນສະໜັບສະໜູນ
ການວິໄຈ, ຫົວໜ້າສະຖານີກະສິກໍາ ແລະ ປ່າໄມ້ ບ້ານຊ່ວາງ 
ແລະ ຄອບຄົວຕົວແບບໃນການປູກໝາກກ້ຽງທີື່ໃຫ້ສໍາພາດຈົນ
ເຮັດໃຫ້ການວິໄຈໃນຄັັ້ງນີັ້ສໍາເລັດໄປດ້ວຍດີ.   
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